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	信息01
	2022年药品零售行业发展报告

	发布时间
	2023-2-9
	信息来源
	新康界

	信息提供
	运营管理部
	信息确认
	彭宇飞

	确认结果
	来源： 新康界

	关键词
	药品零售  市场  现状  趋势  

	内容概要
	1、行 业 政 策 背 景
集采、“零差率”对药店经营带来挑战，双通道政策有利地推动了处方药外流，个账改革对药品零售行业的影响分析。
2、行 业 发 展 现 状
近5年全国药店总数年复合增长率达6.6%，保持快速增长势头；药店连锁化率从2017年的50.5%增加到2021年的57.2%，增速较快，但发达国家相比我国药店连锁率仍然较低。
3、行 业 发 展 趋 势
DTP药房具有确切发展前景，药店并购趋于理性、上市企业借助资本的力量持续扩张，连锁药店围绕大健康全产业链，探索多元化经营。

附件1: 2022年药品零售行业发展报告

	信息02
	国家医疗保障局办公室关于进一步做好定点零售药店纳入门诊统筹管理的通知

	发布时间
	2023-2-15
	信息来源
	国家医保局

	信息提供
	运营管理部
	信息确认
	彭宇飞

	确认结果
	来源：国家医保局

	关键词
	零售药店  门诊统筹  支付政策  

	内容概要
	2月15日晚，国家医保局发布《国家医疗保障局办公室关于进一步做好定点零售药店纳入门诊统筹管理的通知》（以下简称《通知》），《通知》的发布意味着药店纳入门诊统筹正式起步，这是医改走向医药分家的关键一步。
1、 高度重视定点零售药店纳入门诊统筹工作；
2、 积极支持定点零售药店开通门诊统筹服务
3、 完善定点零售药店门诊统筹支付政策
4、 明确定点零售药店纳入门诊统筹的配套政策
附件2：国家医疗保障局办公室关于进一步做好定点零售药店纳入门诊统筹管理的通知

	信息03
	第八批国采官宣

	发布时间
	2023-2-17
	信息来源
	医药经济报

	信息提供
	运营管理部
	信息确认
	彭宇飞

	确认结果
	来源：医药经济报

	关键词
	国采  品种  领域  规模  

	内容概要
	
2月17日，上海阳光医药采购网发布《关于开展第八批国家组织药品集中采购相关药品信息填报工作的通知》（下称《通知》），正式拉开新一轮国家集采序幕。
本次国采共涉及41个品种（以药品名称计），181个品规，抗感染药物市场持续洗牌，肝素类产品首次进入国采名单，抗血栓、高血压用药市场再迎变局……另一方面，注射剂剂型仍然是本次国采的“大头”，占比超过60%，达到27个品种。

附：药品填报范围详细名单


附件3: 第八批国采官宣

	信息04
	2022年医药B2C市场规模近千亿，同比增长27%

	发布时间
	2023-2-17
	信息来源
	第一药店财智

	信息提供
	运营管理部
	信息确认
	彭宇飞

	确认结果
	来源：第一药店财智

	关键词
	医药  B2C  市场  

	内容概要
	

根据中康CMH的行业数据监测和模型预测，2022年全国零售药店市场销售额将达到5421亿元，同比增长10.2%，B2C市场销售规模达961亿元，同比去年增长27%，份额占比达15%，以及B2C的产品及渠道表现。








附件4: 2022年医药B2C市场规模近千亿，同比增长27%


	信息05
	华人健康上市

	发布时间
	2023-2-20
	信息来源
	第一药店财智

	信息提供
	运营管理部
	信息确认
	彭宇飞

	确认结果
	来源：第一药店财智

	关键词
	上市  竞争  资本

	内容概要
	

1、华人健康A股开启申购 力争5年实现营收100亿元
2月20日，华人健康(301408.SZ)在深交所创业板IPO正式开启申购，发行价格为16.24元/股，申购上限为1.10万股，市盈率106.19倍。华人健康专注于医药流通行业，主要从事医药零售、代理及终端集采三大块业务。华人健康公开发行募集资金主要投向安徽省内，省内计划开店518家，进一步巩固公司省内排名优势。
2、资本市场长期看好药店赛道



附件5: 华人健康上市

	信息06
	春季药店必备的7大品类方案

	发布时间
	2023-2-13
	信息来源
	中国药店

	信息提供
	运营管理部
	信息确认
	彭宇飞

	确认结果
	来源：中国药店

	关键词
	药品  季节  方案

	内容概要
	

根据春季的季节性特征，按药店经营品类，整理提升药店销量的七组方案，供药店经营参考。
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附件2

国家医疗保障局办公室关于进一步做好定点零售药店纳入门诊统筹管理的通知

国家医保局 2023-02-15
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附件3

第八批国采官宣

原创  医药经济报 2023-02-17


2月17日，上海阳光医药采购网发布《关于开展第八批国家组织药品集中采购相关药品信息填报工作的通知》（下称《通知》），正式拉开新一轮国家集采序幕。根据《通知》，自2023年2月20日起，联合采购办公室开展第八批国采相关药品填报工作。

本次国采共涉及41个品种（以药品名称计），181个品规，包括成都倍特、正大天晴、石药集团、济川药业、四川科伦等上百家药企入场。本次国采整体市场规模较大，或超600亿元，品种纳入门槛从第七批国采的4家上升到至少5家（4+1/5+0），竞争或将更为激烈。（详细名单见文末）
业内人士指出，随着越来越多的品种被纳入国采，各个治疗领域的药物基本被一网打尽。本次国采同样颇具看点，抗感染药物市场持续洗牌，肝素类产品首次进入国采名单，抗血栓、高血压用药市场再迎变局……另一方面，注射剂剂型仍然是本次国采的“大头”，占比超过60%，达到27个品种。
事实上，注射剂是中国公立医疗机构终端主要用药途径，多年来市场占比均在50%以上。米内网数据显示，2021年中国公立医疗机构终端化药注射剂销售规模超过6000亿元同比2020年增长10%。
各领域用药基本覆盖
具体来看，本次国采品种覆盖了抗感染、肝素类、抗血栓、高血压等用药范围。米内网数据显示，41个品种中有22个2021年在中国公立医疗机构终端的销售额超过10亿元，其中TOP10 品种合计市场规模接近400亿元。
在抗感染领域，中国公立医疗机构终端的销售规模保持在1000亿元以上。尽管受限输、限抗等政策影响，近年来叠加疫情冲击，抗感染药物市场规模增速持续放缓，但是仍然有巨大市场潜力。本次国采新纳入的哌拉西林他唑巴坦注射剂、头孢哌酮舒巴坦注射剂、阿莫西林克拉维酸注射剂等品种，在2021年中国公立医疗机构终端的销售额分别超过83亿元、69亿元、30亿元。
在降血压领域，第八批国采纳入了包括左氨氯地平口服常释剂型、非洛地平缓释控释剂型在内的多个超20亿销售额的大品种。实际上，每一批国采均有高血压用药的身影，至今已有30余个品种被纳入，包括苯磺酸氨氯地平片、硝苯地平控释片、琥珀酸美托洛尔缓释片、厄贝沙坦氢氯噻嗪片等临床大品种。
随着本次国采推进，高血压用药大品种基本被一网打尽，这一超过500亿元销售规模的慢病用药市场将迎来大洗牌。
值得注意的是，在之前的七批八轮国采中，并无肝素类产品的身影，此番是该品类首次被纳入。近年来，在中国公立医疗机构终端，肝素类产品在抗血栓形成药中的销售占比逐年提升。2019年，肝素类产品销售额首次突破100亿元，2021年更是超过120亿元。
目前，依诺肝素注射剂已经有10家药企满足竞争条件，那屈肝素注射剂有5家药企满足竞争条件，两者在2021年中国公立医疗机构终端的销售规模分别超过28亿元和27亿元。
本次国采不仅有更多、更新的大品种纳入，入局的企业数量也在不断增加。通过对填报名单进行统计分析可以发现，第八批国采涉及品种的厂家数量已经达到5家及以上。这也意味着，随着仿制药一致性评价驶入深水区，相关品种的过评企业数量显著增加，入局企业的竞争程度将越来越激烈。
注射剂集采竞争加剧
2020年5月，国家药监局发布《关于开展化学药品注射剂仿制药质量和疗效一致性评价工作的公告》，正式启动化药注射剂一致性评价工作。由于化药注射剂给药方式不同，其安全性要求比化药口服制剂更高，严格开展一致性评价工作将有利于国产化学药品注射剂质量提升。随着注射剂一致性评价火速推进，注射剂带量采购盛况空前。
截至2022年12月31日，已通过一致性评价（含视同过评）的注射剂涉及受理号达到2030个，涉及药品1330款（按产品名+企业统计）。其中，扬子江药业过评的注射剂产品最多、科伦药业过评的注射剂受理号最多，双双领跑过评榜。
目前，第八批国采吹响集结号，27个注射剂展开激战，16个超10亿产品榜上有名。
从企业角度看，本次国采由国产仿制药占主导，跨国原研药企“戏份”并不多。据统计，辉瑞共有包括市场份额较高的头孢哌酮舒巴坦注射剂、伏立康唑注射剂在内的4个品种参与角逐；赛诺菲则是有2款产品入局，分别是丙戊酸钠注射用浓溶液和依诺肝素钠注射液。此外，默沙东、灵北、阿斯利康、GSK、卫材等跨国药企均有品种在列。
本土药企中，倍特药业、复星医药分别涉及9款产品，是本次入围产品最多的选手；其次是扬子江药业，有7款产品被纳入；华北制药、华润医药、齐鲁制药、中国生物制药等企业涉及的注射剂品种数均达5个及以上。
事实上，从“4+7”试点开始，国采之中就一直有注射剂的身影。随着注射剂一次性评价等政策的逐步完善，第五次国采注射剂占比达到50%；第七批国采注射剂占比达到46%；本次国采，注射剂的占比达到60%以上。尽管国采重心从口服制剂向注射剂倾斜，但竞争的激烈程度并未得到减弱。
奥硝唑注射剂是本轮竞争最为激烈的品种，该品种系第三代硝基咪唑类抗生素，过评厂家已达15家，2021年在中国公立医疗机构终端的销售额超过18亿元，竞争企业包括石家庄四药、双鹭药业、仁和益康等。

哌拉西林他唑巴坦注射剂是本轮国采市场规模最大的品种，该品种是临床抗感染药物的一线药物，广泛用于治疗中、重度感染，疗效显著。在2021年，哌拉西林他唑巴坦注射剂的市场规模超80亿元，目前已有近10个产品过评，涉及安信制药、华北制药、联邦制药、海宏制药等本土药企。

头孢哌酮舒巴坦注射剂市场规模接近70亿元，属于头孢类复方制剂。原研辉瑞长期称霸头孢哌酮舒巴坦市场，市场份额超过80%。目前，该产品有苏州东瑞制药、齐鲁安替制药、苏州二叶制药、海南合瑞制药等7家企业过评。

业内表示，集采通过公开透明、公平公正的竞争方式，逐步完善了医药领域以市场为主导的价格形成机制，引导企业加强质量和成本控制，积极开展产品研发和一致性评价工作，促进产业高质量发展。在医保控费的背景下，集采纳入品种的范围会越来越大，十余家企业争夺同一品种将成为常态，相关品种的市场竞争格局受到的影响也将越来越大。
附件：
附件4

2022年医药B2C市场规模近千亿，同比增长27%

 第一药店财智 2023-02-17

01B2C市场销售规模达961亿元市场份额占比15%
根据中康CMH的行业数据监测和模型预测，2022年全年，全国零售药店市场销售额将达到5,421亿元，同比增长10.2%，是近5年来的最高涨幅。其中，12月单月零售药店市场呈爆发性增长，月销售规模突破800亿元，月度同比增长高达82%。
反观，B2C市场规模已经接近千亿，增速也十分可观。2022年，全国医药电商-B2C市场销售规模达961亿元，同比去年增长27%；其中，12月单月，受国内防控政策影响，B2C市场同比提升68.4%，规模达到113亿元。
从渠道来看，线下零售药店依然占主导地位，2022全年市场份额为85%。但从趋势上来看，近三年B2C市场的份额占比稳步提升，2022年份额占比达15%，同比去年提升2%。

02感冒用药同比增速167%眼科类增速达到82%
疫情期间，免疫健康类、止咳润喉类、肠道健康类、情绪健康类、调节三高类等品类倍受用户青睐。
从品类维度来看，B2C渠道，TOP3品类集中度下滑，其他品类后劲十足。其中，维矿类反超滋补保健类，成市场第一品类。特别是疫情期间，有助于提升免疫力的维生素矿物质营养补充剂、滋补保健等产品需求大幅增加。
此外，受国内防控政策影响，感冒用药同比增速突破三位（167%）；眼科类增速达到82%，排名上升3位。
 以眼科品类为例，眼科药品市场在新零售（B2C及O2O）渠道高速发展，中康CMH数据显示，MAT22Q3全国线下零售药店眼科用药销售规模达86亿元，同比增长5%；B2C渠道增速更为强劲，同比增长95%，渠道占比从5%提升至13%，渠道重要性愈发突出。
其中，适用人群广泛、日常非急用的外用眼部用药在B2C平台上占比较高且呈高速增长。中康CMH B2C监测数据显示，目前缓解视疲劳类药物在市场占比近60%，具有显著地位优势，且规模同比双位数增长，整体发展态势向好。（缓解视疲劳药物包括干眼症治疗药及假性近视、缓解视力疲劳及眼部保健类，两者均具有缓解眼睛干涩、眼睛疲劳、眼睛发痒以及结膜充血等普遍眼部问题。）

而O2O平台即时配送优势恰好可满足相关患者的应急需求。从中康CMH O2O数据表现看，近一年（MAT22Q3），治疗急性炎症的眼部抗过敏、抗菌消炎类药品在O2O平台的销售排名和份额显著优于B2C渠道，产品的特有属性使得两者在即时服务的O2O渠道具有天然的发展优势。
03处方药销售份额占比35.2%B2C渠道TOP集团表现亮眼
处方药是医药电商增量空间的最大来源。前期由于政策监管趋严、医保不接入等原因，处方药流向线上尚未完全放开，但供需两端因素的共同驱动下，处方药线上销售额仍然保持较高增速。
特别是2022年底，《药品网络销售监督管理办法》的靴子落地及广泛落实，网售处方药的合法性让整个医药电商得以在阳光下前行，这对医药电商行业的刺激是不言而喻的。
从增速来看，2022年处方药销售份额占整体B2C零售市场的35.2%，挤压非药品市场表现，持续扩大与非处方药的差距；从趋势上看，2022年处方药增速放缓，但仍位列增速第一。

从B2C渠道TOP15集团来看，汤臣倍健位居电商渠道集团首位，份额达到4.8%；除汤臣倍健，其余集团竞争激烈，以岭制药、湖北海德润份额上涨近1%。

数据来源：中康CMH
附件5

华人健康上市

第一药店财智 2023-02-20

01 华人健康A股开启申购 力争5年实现营收100亿元
今日（2月20日），华人健康(301408.SZ)在深交所创业板IPO正式开启申购，发行价格为16.24元/股，申购上限为1.10万股，市盈率106.19倍。
华人健康董事长何家乐向《合肥日报》表示，正式登陆资本市场后，华人健康将加速医药零售的并购整合，力争5年实现营收100亿元。据悉，华人健康公开发行募集资金主要投向安徽省内，省内计划开店518家，进一步巩固公司省内排名优势。
招股书显示，华人健康专注于医药流通行业，主要从事医药零售、代理及终端集采三大块业务。根据中天运会计师事务所（特殊普通合伙）审计的财务报表，2019年到2021年华人健康营收分别为15.22亿元、19.31亿元、23.39亿元，2022年1-6月，公司营收近14.10亿元，净利润4208.51万元。截至2022年6月30日，公司已拥有 938 家门店（935家零售药店和3家门诊），已经成为安徽省最大的药店连锁企业。
华人健康是业内少数对医药零售、代理及终端集采等流通领域全覆盖的企业。华人健康代理业务多为独家代理，主要客户为零售连锁企业。此外，依托于公司多年来积累的医药零售与代理业务上游供应链渠道资源，公司开发了终端集采业务，2020-2022年上半年，公司终端集采的客户门店数量分别为 328、639、817家，客户数量、配送门店数量、销售金额均处于快速发展中。
近几年，安徽省药品零售市场竞争激烈，如老百姓大药房收购了安徽百姓缘大药房之后，通过子公司频频收购本地连锁如安徽元初药房等；高济医疗在本地也收购多家连锁，如滁州华巨百姓缘大药房、安徽广济大药房、芜湖中山大药房等，海王星辰在蚌埠布局门店等。此外，互联网企业亦积极在医药零售领域进行布局，如京东集团下设京东健康，近几年京东大药房在蚌埠、铜陵开了多家店。这些外部资本的入局，使得本土连锁药店愈加承压。
安徽省药监局数据显示，截至2022年9月底，安徽省共有药品经营许可证持证企业22855家，其中：批发企业429家、零售连锁企业302家、零售连锁企业门店12676家、零售药店9448家。

02资本热捧的连锁药店继续“狂飙”2023年多家连锁筹谋上市？
后疫情时代，药店圈在资本市场继续“狂飙”，IPO、并购、加盟……连锁药店跑马圈地之势依旧不减。
随着华人健康上市，药品零售市场也掀起新一波资本热潮。业内也在关注高济医疗、全亿健康、海王星辰等连锁药店在资本市场的新动态。
有业内观点认为，在“门诊统筹”、长处方政策、《药品网络销售监督管理办法》等政策叠加影响下，药品零售终端的渠道价值将进一步凸显。在多项利好政策叠加下，在行业集中度的大趋势下，资本市场长期看好药店赛道，而这也是连锁药店不断冲击资本市场的一个强动力。
除了头部连锁锚定上市之路，众多区域龙头企业也在不断深耕及谋求突围。
此前，德生堂医药股份有限公司（简称“德生堂”）在港交所递交招股书，计划在主板上市。招股书显示，截至2022年9月30日，德生堂拥有药店数1047家，其中包括931家自营药店和116家加盟药店。从财务来看，德生堂2020年与2021年营收分别为17.54亿元、20.14亿元，同比增长14.8%。2021年与2022年前三季度营收分别为14.67亿元、17.08亿元，同比增长16.4%。
德生堂表示，将致力于扩大公司药店网络（包括自营和加盟药店）、医疗诊所以及康养中心，战略重点为甘肃省、北京、陝西省、青海省、宁夏回族自治区、内蒙古自治区、山西省。不仅如此，德生堂还计划于上海、天津及广东省广州等一线大都市地区开设旗舰药店。
国际资本也看好连锁药店赛道。近日，西安怡康被私募股权基金CVC Capital Partners全面收购，CVC表示将继续支持企业加快业务发展，并制定标准化的运营体系，以确保不同地区门店的统一管理，同时继续发展其数字化业务。在资本加持下，医药零售行业的集中度将不断提升，从PE巨头KKR接手全亿健康，到CVC入主西安怡康，未来或有新势力持续进入药品零售赛道，而这或将冲击省级龙头企业在区域“称霸”的市场格局。













附件6

春季药店必备的7大品类方案

中国药店 2023-02-13

在传统医学里，春是万物复苏，开始生长的时候，身体也不例外，特别是儿童，新一轮的生长发育开始了，因此在这个阶段，青少年生长发育所需维生素、矿物质等会进入一个销售旺季。
另外，春天也是细菌和病毒高发的时节，加上气温变化快，感冒发烧会进入频发期，流行性感冒、病毒性感冒用药会成为春季药店最主要的销售对象，加上季节特殊性，导致疾病发展特别快速，感冒发烧，特别是发高烧现象会相对比较频繁；伴随着花粉等过敏源的出现和气温升高后户外活动地增多，过敏性鼻炎、荨麻疹、过敏性皮炎等发生几率大为增加，抗过敏口服药以及缓解过敏症状的皮肤用药、血管收缩药品等销售也会上升........。
那么结合这些特点，我们药店该从哪些品类着手，提升药店销量呢？下面给大家整理部分，供参考：
01补钙类
春季是补钙的黄金期，首先药店要将“春季补钙正当时”的信息传达给顾客，可对补钙产品特殊陈列，提醒顾客补钙的最佳时节到了；同时也可以印制一些与补钙相关的知识手册进行宣传教育，内容可以包括：运动与钙吸收的关系、不同人群适用的补钙产品等等。
02瘦身清肠排毒类
随着天气逐渐变暧，瘦身清肠排毒这些产品应该要拿出来操作，在门店场外、橱窗、店堂特殊展示区等营造出一个主题，也可以邀请相关产品的厂家配合做活动。 
03抗敏、药妆类
春季是过敏高发季节，随着万物复苏，有些人会出现皮肤起斑、喷嚏不断，眼睛发痒等过敏症状，药店可以抓住“春季过敏高发”的特点，选择相关抗过敏产品作为主推品类。
比如说过敏性鼻炎、过敏性皮肤病如荨麻疹、季节性皮炎，另外还有哮喘等这样一些“敏感性”的疾病将会增多。
这个时候我们可以营销的产品有口罩，抗过敏类产品，还有天然维C，葡萄籽素等相关营养素产品。除了主推口服抗过敏药物外，药店还可以将药妆作为春季抗过敏的主推品类。
在春季，敏感肌肤的人群常常会被红肿、灼热、刺痛、瘙痒等问题困扰，使用具有抗过敏成分的护肤品就成为很多“敏感人”的选择。而药妆的功效性和针对性对比普通化妆品更强，此时推荐给饱受过敏困扰的消费者可以说是“一拍即合”。
04主打儿科产品
二胎政策开放以来，婴幼儿人数陡增，这将会推动药店儿童品类的增长，其中以维生素、鱼肝油、钙、益生菌等这样一些产品为增长的主要地方，另外，相关的儿科常用药也可以创造出增长的机会来。
另外，一些小的产品，比如枇杷糖、含片、口喷等，在这个季节也是可以操作的。
在设计营销方案时，可以把这些市场特征融入到主题活动当中去，以产品的促销带动门店营销，而我们的思路应结合这个季节、这个时点、这个经济环境与这个政策环境下催生出来的机会，如此，才能积极把握市场变化。
可根据当地的风俗，来设计一些可操作的应季活动。市场部在策划活动时，也可以和门店店长或其他同事进行沟通，大家一起来想可能会有更多的好点子。
另外，在平时工作当中，应该要收集竞争对手所做的活动，特别是当地的或附近门店所做的活动，也可以从其活动当中得到一些启发。
营销之法，在于常变常新，在变中又要始终锁定真实的市场需求，如此才能百战不殆。
05家庭器械、旅游常备药
春季医械类促销可以整理出一些应季的产品，如春天的天气乍暖还寒，很多人（尤其是老年人）时常感到关节疼痛，药店可以就此做一个护具专区，提示顾客爱护自己的关节；
此外，随着天气转暖，出游的人也会增加，春游将是一个比较好的主题，春游的出行常备药及助行器也是我们可以营销的一个品类。
常备药中，包括普通的腹泻、上呼吸道感染、小外伤、湿疹等这些疾病相关的产品，可以拿出来作为主题营销活动，以特价、折扣、第二件半价等方式来吸引顾客。 
06益智类产品
药店此时应该主动打出益智类产品的营销，因为接下来的几个月，学生面临中高考，还有其他各种考试，所以抗疲劳、改善记忆相关品种可以做活动，可以自己创造出一个益智创意主题营销节日。 
07花茶类
抓住春天的尾巴，准备迎接夏季的到来，忙碌的生活，匆匆的人们，“亚健康”的状态大大降低了生活质量。这个时候，如果泡上一杯花茶，沁人心脾的清香，能够缓解疲劳和郁闷。
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